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En el Westin Palace hasta el domingo 





La vicealcaldesa de Madrid, Begoña Villacís, acompañada del delegado del Área de Economía, Innovación y Empleo, Miguel Ángel Redondo, ha visitado la exposición Madrid Craft Week Christmas Edition en el hotel Westin Palace. Esta cita, que cuenta con el patrocinio del Ayuntamiento a través de la iniciativa Madrid Capital de Moda, muestra durante una semana los productos artesanos elaborados por diferentes comercios de moda, decoración, arte y gastronomía de la ciudad.

Durante su recorrido por la exposición, Villacís ha mostrado el interés del Ayuntamiento en apoyar, dinamizar y dar visibilidad al comercio madrileño porque, tal y como ha señalado, “apoyando al comercio artesanal estamos apoyando el consumo responsable”; se trata de unos comercios, ha dicho, que son el “sueño de muchos emprendedores”.

Villacís ha destacado que “ahora que se acerca la campaña de Navidad, es necesario que nos acerquemos al comercio local, recuperemos la experiencia de compra y conozcamos cómo se elaboran los productos de la mano de su autor”. Así, apoyando al pequeño comercio, “lograremos un Madrid mejor con un comercio de calidad”.

La vicealcaldesa ha tenido ocasión de conocer de primera mano las expectativas de los representantes de Madrid Craft Week Christmas Edition, así como de los comerciantes, y de las asociaciones de los barrios de la ciudad. Además, también le han informado sobre la amplia oferta existente en Madrid en torno al comercio local y el consumo responsable.

Entre los eventos preparados para hoy en el marco de Madrid Craft Week Christmas Edition, destaca la exposición del concurso de mesas de Navidad, en el que han participado 11 tiendas con mesas artesanalmente preparadas para estas fechas y estilos que van del clásico al rústico, pasando por el romántico.

Madrid Craft Week cuenta con las medidas de seguridad que marca la normativa en materia de aforo y distribución y lleva a cabo su vocación de apoyo al desarrollo del sector y sus profesionales poniendo en común la experiencia de los maestros artesanos a través de talleres, exposiciones y ponencias de los mejores profesionales del mundo.

Las principales asociaciones de comerciantes de Madrid, Las Letras Street, Salesas, Distrito 41 y la Asociación Nuevo Rastro, han unido fuerzas y se han sumado a esta cita, cuyo fin principal es apoyar a los propietarios de negocios locales dedicados al producto artesanal, así como dinamizar la vida de barrio

El Ayuntamiento de Madrid, en su objetivo por dinamizar el comercio y la hostelería de la ciudad, sectores especialmente afectados por la crisis de la COVID-19, ha lanzado la campaña ‘Todo lo que necesitas está en tu barrio’, un mensaje que será visible en 290 pantallas digitales situadas en la vía pública cedidas por la empresa Clear Channel, colaboradora de este proyecto.

Semanalmente, el 85 % de la ciudadanía madrileña ve estas pantallas repartidas por la toda la ciudad. A través de cortos vídeos se lanza el mensaje ‘Todo lo que necesitas está en tu barrio: en tu mercado, en tu tienda, en tu bar, en tu peluquería, en tu gimnasio …” y se anima a los madrileños a descubrirlo “con responsabilidad y sentido común”.

Esta campaña forma parte de la iniciativa ‘Volveremos si tú vuelves’ que el Área de Economía, Innovación y Empleo puso en marcha el pasado mes de abril con el objetivo de animar y concienciar a la ciudadanía de la importancia de comprar o realizar actividades de ocio en los lugares de siempre para, así, fomentar la actividad comercial local, especialmente castigada por la pandemia.

El Ayuntamiento de Madrid ha puesto en marcha este lunes una campaña de publicidad para concienciar a los ciudadanos de que el mantenimiento de la limpieza de la ciudad y el reciclaje de los residuos es responsabilidad de todos. Su eslogan es ‘Sencillo entre todos’, un llamamiento a la corresponsabilidad de los madrileños, los visitantes y el Ayuntamiento.

La campaña, que estará en diferentes soportes en toda la ciudad hasta el 29 de noviembre, consta de cinco mensajes que guardan relación entre sí. Respecto a la limpieza de la ciudad, dos ideas: las mascarillas deben depositarse en las papeleras de la calle o en los cubos de tapa naranja y las colillas, en los ceniceros de las papeleras. Respecto a los mensajes del reciclaje de residuos, son tres: cada residuo tiene su contenedor, existe un servicio gratuito de recogida de muebles y enseres y a los objetos se les puede dar una segunda vida a través de REMAD.

‘Sencillo entre todos’ persigue que los ciudadanos interioricen la idea de que, con un poco de colaboración, podemos lograr que toda la basura de Madrid acabe donde corresponde. Lo contrario puede llevar a sanciones de hasta 750 euros en el caso de las infracciones leves y alcanzar los 3.000 euros en las más graves.

En Madrid hay más de 64.000 papeleras con cenicero. Las colillas no se descomponen fácilmente y tienen elementos como plomo, arsénico y cadmio nocivos para el medioambiente y las personas, además de generar una suciedad en aceras, alcorques y parques que es difícil de eliminar por los operarios de limpieza y es un peligro, sobre todo para los niños.

Si eres responsable con otros usando la mascarilla para prevenir contagios de COVID 19, debes serlo con tu ciudad tirándola luego en el contenedor adecuado, el de resto, con tapa naranja, y en las papeleras.

Hacer de Madrid una ciudad comprometida con la reducción y reciclaje de sus residuos es sencillo si todos arrimamos el hombro: es sencillo tirar cada tipo de residuo dentro de su contenedor, es sencillo no abandonar muebles en la calle y es sencillo dar una segunda vida a los objetos que ya no usas.

En Madrid hay más de 200.000 contenedores específicos para depositar los residuos reciclables que generamos en casa: envases, papel-cartón, vidrio y residuos orgánicos. Para el resto, están los cubos de basura de tapa naranja o los puntos limpios. Si se depositan las bolsas de basura fuera del contenedor que corresponde, además de ensuciar la ciudad y complicar el trabajo a los operarios de limpieza, el esfuerzo por separar los residuos habrá sido inútil. Si los contenedores están llenos, se puede dar aviso en el 010, en la web madrid.es o a través de la aplicación móvil Avisos Madrid.

En el caso de los muebles, enseres y electrodomésticos de casa, el Ayuntamiento ofrece un servicio gratuito de recogida para cuando es difícil que cada uno los lleve al punto limpio más cercano. La cita se concreta en el 010, a través de este formulario web o por Twitter con un mensaje directo a la cuenta @Lineamadrid.

Por último, el Ayuntamiento quiere, con esta campaña, recordar la existencia y funcionamiento de REMAD, el proyecto de intercambio gratuito de objetos para ayudar a deshacerse de muchos de esos artículos de deporte y ocio, juguetes y accesorios infantiles o artículos de hogar y que puedan disfrutar de ellos otras personas.

La delegada de Obras y Equipamientos, Paloma García Romero, ha mantenido una reunión con responsables de las siete empresas que han ejecutado la Operación Asfalto 2020. Esta campaña ha sido la mayor realizada en la ciudad de Madrid, con un total de 797 calles intervenidas y una inversión de 59 millones de euros.

García Romero ha agradecido el esfuerzo llevado a cabo durante estos meses por parte de Api, Dragados, Eiffage, Padecasa, Probisa, Tecnofirmes y Virton. La delegada ha puesto en valor su adaptación en todo momento a las necesidades municipales y el cumplimiento de los plazos, más exigentes casi siempre que los propios establecidos en los contratos. Asimismo, García Romero ha pedido a las empresas un esfuerzo similar de cara a la campaña de 2021, que el Área de Obras y Equipamientos ya está diseñando.

La delegada también ha destacado la labor del personal de la Dirección General de Conservación de Vías Públicas, ya que “con su trabajo incansable y dedicado, han hecho posible llevar a cabo esta compleja Operación Asfalto desde la planificación hasta la ejecución y posterior liquidación de las obras”. Las 797 calles incluidas en la Operación Asfalto 2020 pueden consultarse en el mapa interactivo elaborado por el Geoportal del Ayuntamiento

Desde hoy, Decide Madrid, el portal de participación ciudadana del Ayuntamiento, dependiente del Área de Coordinación Territorial, Transparencia y Participación Ciudadana, muestra una imagen renovada acorde con la ampliación del perfil de usuarios que se ha producido a lo largo del último año. Esta nueva imagen entronca con el espíritu del portal de incentivar e invitar a la ciudadanía y a todos los sectores de la sociedad a construir a través de la participación, del diálogo y de la inclusión una ciudad mejor, más democrática y plural, que dé cumplimiento al compromiso compartido de contribuir a crear un proyecto de ciudad que mejore la vida y el bienestar de todos los madrileños. De ahí el eslogan que abandera el proyecto: ‘Si participas, decides’.

En la web de Decide Madrid, el usuario encontrará todos los canales de participación colectiva y órganos de participación unificados para facilitar, por un lado, su acceso a los mismos y, por otro, para concentrar y reforzar el modelo participativo del equipo de Gobierno. Un modelo innovador que comprende, no sólo los procesos participativos digitales en la plataforma, sino también los procesos presenciales. Esta combinación hace de la participación ciudadana madrileña un referente internacional de modelo mixto abierto a todos los sectores de la sociedad.

La concejala del Área Delegada de Coordinación Territorial, Transparencia y Participación Ciudadana, Silvia Saavedra, considera que estos cambios en el portal Decide Madrid contribuyen a que la participación ciudadana “avance con los tiempos, sea más atractiva e intuitiva para los madrileños y abrace nuevos retos que eviten la obsolescencia de modelos no integradores utilizados anteriormente”.

El plan de Participación Ciudadana del Ayuntamiento de Madrid conserva los cauces de la participación individual tradicionales a la vez que mejora y reformula los procesos participativos con el fin de que representen a la mayor parte de la ciudadanía gracias a la incorporación de formatos innovadores que la enriquecen. Este concepto innovador incluye en dichos procesos a entidades vecinales y asociaciones y se abre por primera vez a otros agentes hasta ahora no contemplados en anteriores modelos como es el caso de las universidades, colegios profesionales, organizaciones empresariales y sindicales y entidades ciudadanas.

El Consejo Mundial de Ciudades y Gobiernos Locales Unidos (CGLU) ha elegido a la secretaria general de la Unión de Ciudades Capitales Iberoamericanas (UCCI)  y concejala delegada de Turismo, Almudena Maíllo, para formar parte del Consejo Político de Ciudades más seguras, resilientes y sostenibles, capaces de enfrentar la crisis. La copresidencia de este consejo, uno de los cinco existentes, la ostentan la presidenta del Consejo Regional de Nuakchot (Mauritania), Fatimetou Abdel Malick; el alcalde de San José (Costa Rica) y copresidente de CGLU, Johnny Araya; y el alcalde de Ginebra (Suiza) y copresidente del Grupo de Trabajo Permanente de CGLU sobre prevención y gestión territorial de las crisis, Sami Kanaan.

Los consejos políticos del Consejo Mundial de Ciudades y Gobiernos Locales Unidos están integrados por cargos electos con mandato político que representan a los miembros de CGLU y que realizan aportaciones que la organización utiliza como base para la toma de decisiones. Además, ofrecen a representantes políticos la oportunidad de participar en la formulación de políticas y presentar sus perspectivas ante los órganos de gobierno de la organización.

Los consejos se consideran parte del proceso de toma de decisiones y pretenden fomentar la participación política en los debates de CGLU, así como potenciar la apropiación de las recomendaciones políticas y promover la implicación de los miembros en las actividades resultantes.

El Área de Familias, Igualdad y Bienestar Social lanza una campaña para poner en valor la labor de los servicios sociales del Ayuntamiento de Madrid. El delegado del área, Pepe Aniorte se ha congratulado porque “Madrid lanza hoy, por fin, su primera campaña en décadas para visibilizar sus servicios sociales”, una campaña que busca dar a conocer ante todos los madrileños la labor “de referencia” del personal de los 36 centros de la Red de Atención Social Primaria, “volcados durante la crisis” en atender a todas las personas en situación de vulnerabilidad o necesidad.

Las palabras “escucha”, “apoyo” y “atención” están plasmadas en los carteles de esta nueva campaña del Ayuntamiento de Madrid para recoger el espíritu de la Red de Atención Social Primaria, que acompaña a los ciudadanos desde un amplio abanico de intervenciones. “Los servicios sociales son un recurso de referencia que está en primera línea atendiendo a todas las familias madrileñas en ámbitos muy diversos”, según ha recalcado Aniorte, “desde una familia con necesidad de ayuda para alimentación, una persona mayor que busca apoyo en las labores del hogar o que está sola, gestión de separaciones complicadas o una persona con problemas económicos”.

Durante la crisis social provocada por el impacto de la COVID-19, los servicios sociales han atendido a 220.000 personas con ayudas de alimentación, ayudas económicas exprés, apoyo para el alquiler, adquisición de ropa o de productos de higiene. “Esta campaña también supone un reconocimiento hacia la enorme labor que se está realizando desde los 36 centros de atención social primaria durante estos meses tan complicados”, ha remarcado Aniorte.

Entre las labores más novedosas de los servicios sociales, destaca la gestión de la Tarjeta Familias, una herramienta “que marca un antes y un después” en la atención social porque permite adquirir productos de alimentación y de primera necesidad en cualquier establecimiento de la ciudad a todos los madrileños en situación de vulnerabilidad. Además, no es un recurso estigmatizador, ya que es similar a cualquier tarjeta bancaria y permite dar una respuesta homogénea desde todos los distritos.

Desde este lunes hasta finales de noviembre, la campaña de visibilización de los servicios sociales estará presente en los soportes municipales físicos y digitales, carteles en el metro de Madrid, pantallas gigantes, redes sociales, prensa digital y cuñas de radio. “Queremos que todas las personas que necesiten un apoyo y una escucha sepan que el Ayuntamiento de Madrid está cerca de ellos para apoyarles a través de sus centros de atención social primaria”, ha concluido Aniorte
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