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			La Torre del Oro de Sevilla cumple ochocientos años
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Correos ha presentado el sello que conmmemora los 800 años de la Torre del Oro. En el acto, celebrado en su Museo Marítimo, han intervenido el Almirante Director del Instituto de Historia y Cultura Naval, Marcial Gamboa Pérez Pardo, y el Director de Filatelia de Correos, Jordi Escruela Soldevila, tras la acogida por parte del Director del citado Museo, Javier Albert Pérez. Correos emitió este sello el pasado 2 de junio dentro de la serie Efemérides  y debido a la situación de pandemia su presentación ha sido postpuesta hasta hoy, en la que se ha podido realizar el matasellado protocolario de los sobres y sellos. La emisión tiene una tirada de 160.000 sellos en pliegos de 16 y cada sello tiene un valor de 1,25 €.

La foto del sello fue tomada el día 10 de agosto de 2019. Ese día se cumplieron 500 años de la salida de la “Armada de las Especierías” desde Sevilla, al mando de Fernando de Magallanes y que tres años más tarde regresaría a Sevilla al mando de Juan Sebastián Elcano completando la primera circunnavegación a la tierra.

El sello de la Torre del Oro celebra el octavo centenario de esta torre albarrana almohade, del primer tercio del siglo XIII, que formaba parte de las murallas del Alcázar como torreón final, y servía de baluarte para la defensa del puerto y el puente de Barcas. La torre cuenta con tres cuerpos: los dos primeros, construidos en 1221, son dodecagonales, y el tercero, construido en 1760, es cilíndrico y está rematado con una cúpula de azulejos dorados.

Su nombre en árabe, Borg al-Dsayeb, hace referencia al brillo dorado que reflejaba sobre el río. Durante las obras de restauración de 2005 se demostró que este brillo, atribuido hasta entonces a un revestimiento de azulejos, era debido a una mezcla de mortero cal y paja prensada. Con una altura de 36 metros esta torre se unía a la Torre de la Plata a través de unos lienzos de muralla llamado "coracha" que a su vez lo hacían con el Alcazár

Por orden del Ministerio de Marina y a propuesta del Patronato del Museo Naval, el 21 de marzo de 1936 se dispuso la instalación del Museo Marítimo en la Torre del Oro de Sevilla. En septiembre de 1942 comenzaron las obras de rehabilitación del edificio, en las que se restauró la fachada y se habilitaron las plantas baja y primera como salas de exposición. El museo se inauguró en 1944. En la actualidad, la Torre del Oro alberga un pequeño, aunque interesante, museo naval que comprende dos plantas visitables y una terraza panorámica. Antes de ser museo, el monumento fue usado como capilla, prisión de nobles, almacén de pólvora, oficinas de la Capitanía de Puerto y Comandancia Naval.

Junto con la Giralda, es uno de los símbolos más representativos de la ciudad de Sevilla y fue declarada monumento histórico-artístico en 1931. Una vez que se ha podido realizar el matasellado protocolario de los sobres y sellos, el matasellos de la presentación estará disponible en la Oficina Principal de Sevilla (Avenida de la Constitución, 32) durante 10 días para quien desee utilizar sus envíos franqueados con esta imagen tan representativa. Además de en las oficinas de Correos, el sello se puede adquirir contactando con el Servicio Filatélico en el e-mail atcliente.filatelia@correos.com , llamando al 915 197 197 o a través de la tienda online de Correos: https://tienda.correos.es/

Son más de 170 emisiones filatélicas con las que Correos ha contribuido, desde el año 1928, a mostrar la riqueza y diversidad de la provincia de Sevilla. Su cultura, su arte y su historia han sido plasmadas en sellos dedicados a otros monumentos como la Catedral, la Giralda, la Plaza de España, el Hospital de la Caridad, el Arco de la Macarena, la Lonja, la Casa de la Moneda, el Archivo de Indias o su Plaza de Toros, y eventos como la Exposición Iberoamericana de 1929, la Expo 92 o el Campeonato Mundial de Atletismo de 1999 y los Centenarios del Sevilla F.C. y del Real Betis Balompié. También han protagonizado efectos postales el escudo de la capital, el traje típico sevillano, el río Guadalquivir, la Feria de Abril y la Semana Santa, con la imagen del Jesús del Gran Poder, que además tenía la particularidad de estar impregnado con olor a incienso. Igualmente, destacan los dedicados a personajes ilustres como Velázquez, Murillo, Bécquer, Antonio de Nebrija, Antonio Machado o Vicente Alexaindre.

Sistemas de algas para compensar la huella de carbono, una electrolinera pionera en Canalejas, la implantación integral de nuevas tecnologías o nuevos espacios de inteligencia turística con realidad virtual son algunos de los proyectos que va a desarrollar el Consistorio en los próximos tres años con cargo a los fondos europeos y con el objetivo de transformar el modelo turístico de la ciudad.

El Área Delegada de Turismo ha optado a la primera convocatoria extraordinaria de Planes de Sostenibilidad Turística en Destinos dotada con, al menos, 10 millones de euros, y que se financiará con los fondos de recuperación europeos Next Generation, para impulsar la transformación turística. Permitirán acelerar, mejorar y consolidar los proyectos que pasan por una nueva concepción en la manera de atraer turismo a la capital y de recibir a los visitantes. Las líneas maestras de dichos proyectos ya vienen definidas en el Plan Estratégico de Turismo de la Ciudad 2020-2023.

Los planes previstos por Turismo se han realizado en base a los cuatro ejes marcados por la Estrategia de sostenibilidad turística en destinos del Ministerio de Industria, Comercio y Turismo: actuaciones en el ámbito de la transición verde y sostenible; mejora de la eficiencia energética; transición digital y competitividad.

En el primero de los ejes, el Ayuntamiento ha proyectado el diseño e implantación de un sistema de medición, reducción y compensación de la huella de CO2 del turismo en el destino.

La inversión mínima será de 1,5 millones de euros y contempla la instalación de sistemas de algas y ecosistemas vegetales, que son potentes bloqueadores del CO2. La intención del Área Delegada de Turismo es reducir el impacto ambiental y climático de la actividad neutralizando la huella de carbono. Además, el Ayuntamiento ofrecerá a empresas turísticas y otras entidades del sector la posibilidad de compensar las emisiones de CO2 generadas por sus actividades a través de otras herramientas y sistemas tecnológicos de medición y compensación, como ya está haciendo a través de Madrid Convention Bureau con la herramienta PLUS.

“Con este proyecto puntero conseguiremos aumentar la visibilidad del destino Madrid, de sus empresas y de sus entidades colaboradoras en el panorama de los destinos nacionales e internacionales más comprometidos con la sostenibilidad, integrándola plenamente en su imagen de marca”, explica la concejal delegada de Turismo, Almudena Maíllo.

En el eje de la eficiencia energética, el proyecto presentado a la convocatoria extraordinaria de los planes de sostenibilidad turística consiste en la implantación de una electrolinera en la plaza de Canalejas. La inversión prevista, de unos dos millones de euros, supondrá dotar a Madrid de la electrolinera más potente del país. Albergará cuatro puntos de recarga ultrarrápida a 400 kW. Además de estos puntos, la oferta de recarga ultrarrápida se complementará con cuatro puntos de 150 kW y otros cuatro de 50 kW. Permitirá simultanear la carga del vehículo con operaciones de carga y descarga, la entrada de vehículos industriales ligeros y un muelle y un montacargas de acceso directo a la plaza para optimizar tiempos de operación y eliminar tráfico en superficie.

Dispondrá también de un área de sharing de coches y motos y zona de logística para ciudadanos y empresas. Su ubicación estratégica, según Maíllo, es un servicio imprescindible para más de un centenar de alojamientos hoteleros ubicados dentro de la zona centro de Madrid, muchos de los cuales no disponen de aparcamiento propio, pero se nutren de turismo que llega en vehículo particular. De esta forma se ofrece al sector turístico y del transporte un punto de recarga ultrarrápida en un lugar estratégico del distrito de Centro.

En el eje de la transformación digital, el Consistorio invertirá más de 5,2 millones en la innovación y digitalización de toda la cadena de valor del turismo de Madrid, desarrollando herramientas digitales de comunicación e interacción con el visitante, potenciando el uso del big data y la analítica de datos e introduciendo nuevas tecnologías para atraer un turismo que genere alto impacto económico en la ciudad.

Maíllo cree que la digitalización integral del sector contribuirá a dar opciones más amplias para el destino, sus empresas y sus profesionales. “Estas herramientas -explica- mejorarán la satisfacción del visitante en los procesos de información y atención al cliente, la seguridad de su visita, la adaptación de los productos y servicios a su perfil particular y la calidad de su experiencia”.

Además, la tecnología tendrá un protagonismo esencial en todas las áreas de turismo del Ayuntamiento de Madrid. Bien en la oferta de experiencias o bien en la identificación y agrupación de la demanda, facilitando aspectos tan básicos como la traducción a múltiples idiomas tanto de textos como de audios o facilitar y mejorar la experiencia del visitante.

El eje de competitividad contempla la creación de una nueva oferta turística y la especialización por medio de la creación de cinco clubes de producto basados en segmentos turísticos identificados como prioritarios como son el de alto impacto, el educativo, el de salud, el deportivo y el gastronómico, todos ellos dirigidos hacia el mercado nacional e internacional. Estos clubes de producto vienen definidos por los análisis de la demanda, evolución y tendencias de los mercados emisores, así como por las mesas de trabajo que el Área Delegada de Turismo convocó el pasado año con todas las asociaciones y empresas del ámbito del turismo.

En el eje de competitividad, en el que se prevé que se inviertan al menos 1,3 millones de euros se incluye, además, el desarrollo del Centro de Interpretación de plaza de España o de la Realeza y del Centro de Realidad Virtual Casa de la Panadería. El Centro de Interpretación de plaza de España dará difusión a los vínculos históricos entre la ciudad de Madrid y su nacimiento, desarrollo y significado con la monarquía española. Esta actuación creará una nueva oferta turística que dinamizará el sector y la zona tras la remodelación de la plaza de España. El centro empleará las técnicas más novedosas de interpretación del patrimonio y permitirá generar experiencias de alto valor añadido que se adaptan a todos los perfiles de turistas.

El Centro de Realidad Virtual Casa de la Panadería se ubicará en la Sala de Bóvedas del Centro de Turismo de plaza Mayor y tendrá todo tipo de experiencias digitales inmersivas para revalorizar los recursos turísticos de barrios y zonas periféricas de la ciudad. La utilización de la realidad virtual facilitará el acceso a estas experiencias a todo tipo de públicos, contribuirá a diversificar la oferta turística de la ciudad, anticipando experiencias turísticas de alto impacto, y a redistribuir la renta turística, favorecer la cohesión territorial urbana y la desconcentración de la demanda.

La Comunidad de Madrid ya ha concedido en las dos primeras semanas 1.976 bonos turísticos por valor de medio millón de euros desde la puesta en marcha de esta iniciativa el pasado 16 de noviembre. Así lo ha detallado hoy la consejera de Cultura, Turismo y Deporte, Marta Rivera de la Cruz, quien ha visitado dos municipios de la Sierra Norte, El Berrueco y Lozoyuela. “En poco más de 15 días se ha concedido un 10% del presupuesto total de 5 millones previstos, y se han atendido solicitudes de usuarios de este programa del que forman parte 221 empresas, entre agencias de viaje y alojamientos de la región”, ha manifestado Rivera de la Cruz.

Con previsiones positivas por parte del sector de cara a estos días festivos en toda España, y datos que apuntan a una tendencia de consolidación de la recuperación del turismo nacional y de reactivación del internacional, uno de los incentivos para la reanimación del sector es este programa, que ofrece descuentos del 50% en los servicios contratados, hasta un máximo de 600 euros al mes.

En concreto, la Asociación Empresarial Hotelera de Madrid (AEHM) estimaba una ocupación media superior al 72%; mientras las encuestas realizadas por el Instituto Nacional de Estadística, correspondientes al mes de octubre, reflejan que el número de visitantes internacionales ya alcanza la mitad de los registrados el mismo mes de 2019, con un aumento del gasto medio diario, que se sitúa en 257 euros, el más elevado de España.

Además, el gasto total en este ámbito ha sido de 539 millones de euros, un 45% más que en el mes anterior y el 54% del que se alcanzó en octubre de 2019. En cuanto al número de turistas internacionales, se han recibido en la región 362.058, un 40% más que en septiembre, el 49% de los que albergó en octubre de 2019, dos puntos más respecto al dato nacional.

Por otra parte, este miércoles se anunció la entrada de la Comunidad de Madrid en la Organización Mundial del Turismo (OMT), durante la celebración de la XXIV Asamblea General de esta prestigiosa institución, con sede en la capital. Esta adhesión supone un importante impulso para la competitividad de la región, al tiempo que va a permitir al Ejecutivo autonómico desarrollar proyectos conjuntos con la OMT vinculados a su actividad.

Además, se trata también de un movimiento estratégico con el que el Gobierno regional quiere sellar su compromiso con la OMT, facilitar la permanencia en Madrid de esta organización internacional y asegurar el futuro de una industria que moviliza el 7% del PIB regional.

La Comunidad de Madrid celebra la reactivación del turismo que reflejan las encuestas FRONTUR y EGATUR correspondientes al mes de octubre, que destacan además el aumento del gasto medio diario respecto a septiembre en un 45%, situándose en 257 euros por turista, la cifra más alta de España. La consejera de Turismo, Cultura y Deporte, Marta Rivera de la Cruz, ha señalado que “estas cifras vienen a consolidar la tendencia de recuperación de este sector en la región”. Tras recordar que el turismo de ámbito nacional “está ya en cifras precovid”, ha subrayado que “los visitantes extranjeros alcanzan ya el 50% de los que venían en 2019”.

En concreto, la Comunidad de Madrid recibió un total de 362.058 turistas internacionales en octubre, lo que en términos porcentuales asciende al 49% de los 742.086 que albergó en el mismo mes antes de la pandemia, dos puntos por encima de la media nacional. Además, el gasto total en octubre ha sido de 539 millones de euros, lo que supone un aumento del 54% respecto a 2019.

“Solo en octubre, recibimos más de 11.000 turistas extranjeros al día”, ha recalcado la Rivera de la Cruz, quien ha constatado que la cifra de gasto supera la mitad de la registrada en el mismo mes de 2019, y ha hecho hincapié en que “el gasto crece más que el número de turistas internacionales”. Según la consejera, “Madrid se consolida como referencia turística, lo que demuestra que está de moda, por su cultura, su forma de vida, la calidez de sus habitantes y porque es, sin duda alguna, el principal destino cultural del mundo”.

La Comunidad de Madrid ha entrado a formar parte de la Organización Mundial del Turismo (OMT). Así lo han aprobado por consenso los miembros de esta organización internacional que hasta el próximo viernes celebra su XXIV Asamblea General en Madrid, ciudad donde tiene su sede. La consejera de Cultura, Turismo y Deporte, Marta Rivera de la Cruz, ha subrayado la importancia de una decisión que va a permitir al Ejecutivo autonómico desarrollar proyectos conjuntos con la OMT vinculados al sector.

A juicio de la consejera, con la incorporación a la OMT se abre una “gran oportunidad” para la región que puede contribuir a “consolidar la recuperación” de esta actividad tras el impacto sufrido en todo el mundo por la pandemia provocada por el COVID-19.

Se trata tambien de un “gesto importante” con el que el Gobierno regional quiere sellar su compromiso con la OMT, facilitar la permanencia en la capital de esta organización internacional y asegurar el futuro de una industria que moviliza el 7% del PIB madrileño. La Organización Mundial del Turismo está integrada por 159 estados, seis miembros asociados y más de 500 afiliados que representan a autoridades locales de este ámbito, instituciones de enseñanza, asociaciones turísticas y al sector privado.

Madrid aprovecha el impulso de la gran transformación turística que está experimentado para promocionarse como la nueva capital europea del turismo de excelencia en Francia. La ciudad participa estos días en la International Luxury Travel Market de Cannes (ILTM), una de las ferias internacionales imprescindibles de este segmento en la que Madrid está dando a conocer todos esos proyectos, iniciativas, aperturas hoteleras y otras novedades que ahora mismo la sitúan como referente del turismo de alto impacto en Europa.

El Área Delegada de Turismo ha apostado por dar continuidad a su presencia en esta cita a la que ya ha acudido en años anteriores y que congrega especialmente a compradores de Norteamérica, Latinoamérica y Europa, Oriente Medio y África (EMEA), algunos de los principales mercados objetivo del Plan Estratégico de Turismo de la capital. La delegación madrileña en Cannes, que cuenta con la presencia de la concejala delegada de Turismo, Almudena Maíllo, desarrolla, junto a una representación del sector, una amplia agenda de trabajo y encuentros con agentes, profesionales y medios de comunicación especializados.

El principal punto de promoción de la capital en la feria es el espacio propio dedicado a Madrid, que está ubicado dentro del expositor de Turespaña y desde el que se está ofreciendo toda la información sobre la oferta turística especializada de la ciudad. Un espacio en el que también tienen visibilidad varias empresas del sector turístico madrileño y que permite ofrecer una visión aún más directa y completa de Madrid. Son las agencias Madrid & Beyond y The Real Thing, los hoteles Hospes Madrid y Hotel Urban 5*GL y la Galería Canalejas, este concepto inédito de galería comercial, ocio y estilo de vida que acaba de inaugurarse en pleno centro de la ciudad la semana pasada.

De forma paralela, el Área Delegada de Turismo ha organizado una actividad para generar contactos junto a la agencia norteamericana Virtuoso Coastline Travel Group. Un encuentro de presentación de Madrid que ha permitido contactar con 14 agentes y el presidente de esta compañía, Jay Jhonson, para dar a conocer el destino Madrid y explorar futuras vías de colaboración. En él también participan algunos los grandes representantes del turismo de excelencia en Madrid presentes en la feria.

El turismo premium es una de las bases del modelo turístico de la ciudad de Madrid, ya que aporta un mayor impacto económico en toda la cadena de valor, potencia la competitividad y fomenta un turismo de calidad y sostenible.

La evolución de la propia capital y de su sector turístico a lo largo de estos últimos años ha dado lugar a una ciudad con todos los recursos y activos para convertirse en destino prioritario de este segmento como el desembarco de grandes cadenas hoteleras internacionales; la peatonalización y reordenación de espacios urbanos como el entorno de plaza de España que constituye un nuevo eje turístico; su patrimonio cultural y natural, con el Paisaje de la Luz a la cabeza tras ser reconocido por la Unesco; sus restaurantes centenarios y espacios de renombrados chefs y de cocineros con estrella Michelín; una ciudad de compras, con tiendas exclusivas en zonas como La Milla de Oro, Salesas, espacios como El Corte Inglés de la Castellana, así como comercios centenarios y talleres artesanos con gran tradición. A todo ello hay que añadir su particular manera de vivir, quizás una de las señas más representativas de la capital y que la que convierte en un destino único en el mundo.

La Comunidad de Madrid ha agradecido y reconocido al sector hotelero el esfuerzo realizado para la revitalización del turismo en la región y la recuperación de las cifras de visitantes, tras la crisis provocada por el COVID-19. Así lo ha trasladado la consejera de Cultura, Turismo y Deporte del Gobierno regional, Marta Rivera de la Cruz, durante una visita realizada al hotel Santo Mauro Autograph Collection, que ha reabierto sus puertas la semana pasada.

Rivera de la Cruz ha destacado “la calidad y diversidad de la oferta hotelera madrileña”, que cuenta con casi 96.000 plazas. De estas, cerca de 11.000 corresponden a los 35 hoteles que, como el Santo Mauro, están reconocidos con 5 estrellas. Además, otras 58.000 se encuentran disponibles en los 213 alojamientos de cuatro estrellas.



 




Escribir un comentario




	
	Nombre (requerido)



	
	E-mail



	
	Sitio web



	
	Título



	



	[image: Código de seguridad]

	Refescar

	




	Enviar


	Cancelar


	



	
	



JComments




           
       

 




           			
          		
          
        

 
 


	  		
					El Tiempo
		

			
					

 


















		

			
					A Todo Color
		

			
					[image: ]











		

			
					
Las Entrevistas del Telescopio


		

			
					




		

			
					Redes Sociales
		

			
					

 [image: ]

































[image: ]




























		

			
					Noticias Relacionadas
		

			
					
 
		
							
		 	Correos dedica un sello a las Elecciones Europeas			
		
			

			

				
	
							
		 	Correos dedica un sello al veinte aniversario del 11-M			
		
			

			

				
	
							
		 	Dedican un sello al 8-M			
		
			

			

				
	
							
		 	Fray Perico, inmortalizado en un sello de correos			
		
			

			

				
	
							
		 	Dedican un sello al payaso Gaby			
		
			

			

				
	
							
		 	Sube un 10% el número de clientes de las oficinas de Correos durante 2023			
		
			

			

				
	
							
		 	Correos emitió más de 100.000 pegatinas medioambientales en 2023			
		
			

			

				
	
							
		 	Abren el plazo de voto por correo para las Elecciones de Galicia			
		
			

			

				
	
							
		 	Correos dedica un sello a Ramón y Cajal			
		
			

			

				
	
							
		 	Dedican un sello a la Selección Española de Fútbol Femenino			
		
			

			

				


		

	
      

       

       
 
        	
                



   

        	
                

			

               	 
                          

                        
                          
                   
         	          

                          
  
                          

               


  
   
                
      

          



Portada | TorreNews | TorreSport 

        | CorredorNews | Punto D Vista | Lente de aumento | Los Blogs del Telescopio | A Todo Color 

        | Otras Noticias | Foro
        


      ©2010 El Telescopio Digital   •   Contacto •   Aviso Legal

      Página Optimizada para una resolución de 1024x768px Firefox 3.6 Chrome 7.0

      digitaltelescopio@gmail.com 

     


Mesure d'audience ROI statistique webanalytics par [image: WebAnalytics]




  
  

  




